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Slovo vydavatele

Young Money Matters je prvnim prizkumem svého druhu
zamérenym na mladé lidi a jejich penize, ktery byl proveden
soudasné v Ceské republice, Polsku a Rumunsku, tedy na
tfech nejvétsich trzich, kde spole¢nost Cook Communicati-
ons pusobi. Jde také o prazkum, ktery je opravdu nezavisly.
Dotazniky, z nichz prizkum vychazi, byly vyvinuty nasimi
tymy v Praze, Var§avé a Bukuresti. Nasledné jsme povéfili
spole¢nost GfK, aby vlastni prizkumy provedla v kazdé

z téchto zemi. Nakonec jsme se obratili na zkuseného
finanéniho novinare, aby surova data prevzal a pretvofil

je do ucelenych a snadno srozumitelnych zprav.

Napad na vytvorfeni Young Money Matters vznikl pfed
¢asem bé&hem inspirativniho rozhovoru se skvélymi lidmi

z londynské spole¢nosti MRM, se kterou jsme méli spole¢-
ného klienta v sektoru maloobchodnich finanénich slu-

zeb. Spole¢nost Cook Communications od svého zaloZeni

v roce 2003 poskytuje poradenstvi klientlim, ktefi potrebuji
finan¢ni PR v oblasti bankovnictvi, kapitalovych trh(, vztah(
s investory, fuzi a akvizic, private equity a maloobchodnich
finan¢nich sluzeb. Young Money Matters je pfirozenym roz-
Sifenim naseho $irSiho zadbéru v oblasti finanéni komunikace.

K prizkumu Young Money Matters jsme zaujali investigativni,
novinarsky pfistup. Nase dotazniky byly navrzeny tak, aby
shromazdily zakladni informace, identifikovaly vzorce cho-
vani a nastolovaly témata, ktera by bylo mozné podrobnéji
prozkoumat. Kromé vlastnich Udaju se nase studie odvolavaji
na oficialni statistiky a dal$i nedavné prazkumy, aby poskytly
kontext a doplnujici informace a potvrdily nebo zpochybnily
zjisténi naseho vlastniho prizkumu. V kostce tedy nastinime
nase poznatky a pfedlozime nékolik myslenek, a poté se jiz
budeme tésit na pristi ro¢nik Young Money Matters.

Doufame, Ze nase prvni studie Young Money Matters pod-
niti diskusi v sektoru finan¢nich sluzeb, v médiich a mezi
pedagogy, reguladnimi organy, a predeviim mladymi Cechy,
Polaky a Rumuny.

Joe Cook

C.
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Slovo editora

S velkym potéSenim vam pfedstavuji prvni vydani studie
Young Money Matters.

Jako rodi¢ po padesatce si, stejné jako mnoho jinych lidi

v mém véku, ¢asto myslim, Zze mladé lidi zndm a vim, co si
mysli. BEhem psani této studie jsem si oviem uvédomil, ze,
pravdépodobné stejné jako generace predchozi, nikdy nero-
zumime mladym lidem tak, jak bychom si mohli myslet.

O mladych lidech panuje fada mylnych predstayv, vCetné té,
Ze si nevazi penéz a nevi, jak s nimi hospodafrit. Oproti o¢e-
kavani véak tato studie ukazuije, ze dnesni mladi lidé v Ceské
republice, Polsku a Rumunsku nejen spofi - ale také se
aktivné zajimaji o to, kam své penize investuji a jak je utrati.
Presto by hodiny vzdélavani v oblasti osobnich financi jisté
pfisly vhod.

Dalsi roz§ifenou mylnou predstavou je, Zze dnesni mladi lidé
jsou nejnestastnéjsi generaci vlibec. Nas prizkum vsak
zjistil, Ze mezi mladymi lidmi panuje vSeobecny optimismus
a davéra v jejich osobni i finan¢ni ambice a budoucnost
obecné.

A to v8e navzdory sérii lock-down( béhem pandemii,
soucasné krizi Zivotnich nakladl a situaci na trhu s ne-
movitostmi, kterd mnohym znemoznuje pofidit si vlastni
bydleni. A také navzdory skute¢nosti, ze vétsina mladych lidi
akceptuje, ze Zivotni naklady nadale porostou pfinejmensim
dalsi rok.

Doufam, Ze si tento report uZijete stejné jako my pfi jeho pfi-
praveé - a ze se dozvite néco nového o tom, jak dnes$ni mladi
lidé vnimaji svou financni situaci a jak jim mUzZeme nejlépe
pomoci ji zlepsit.

Nicholas Watson

Uvod

Hlavnim cilem studie Young Money Matters bylo zjistit
soucasnou financni situaci, postoje k penézlim a financ¢-
nim produktdim a zdroje informaci o hospodareni s penézi,
které vyuzivaji mladi lidé ve véku 18 az 35 let.

Kvantitativni studii, ktera slouzi jako zaklad nasi studie
Young Money Matters, provedla spole¢nost GfK koncem
kvétna 2024 na zakladé dotaznikd, které pripravila spolec-
nost Cook Communications.

GfK se dotazovala 500 Cechtl ve véku 18-35 let, pficemz
nejpocetnéjsi skupinu (40 %) tvofili lidé ve véku 30-35 let
(milenialové). Dalsi tfi skupiny (pfevazné generace Z) byly
nasledujici: 18-21 (20 %), 22-25 (19 %) a 26-29 (22 %).

Co se tyCe vzdélani, 31 % nasich respondentt mélo vyso-
koskolské vzdélani, 44 % stredoskolské vzdélani s ma-
turitou, 16 % navstévovalo strfedni Skolu a 10 % odborné
ucilisté. Dotazovani bydleli v riznych obcich, vesnicich

i méstech po celé Ceské republice. Pomér pohlavi respon-

dentd byl 50 % muzl a 50 % Zen.

HDP 326,5 miliardy USD
pocet obyvatel 10,9 milionu
HDP na obyvatele 29 801 USD

Zdroj: IMF World Economic Outlook 2024, narodni statistiky
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KliGova zjisteni

- Priblizné polovina mladych Cech(l je zaméstnana na
plny Uvazek, pfi¢emz 60 % z nich ma pfijem nizsi, nez je
celostatni pramér 46 013 K&* (1812 EUR). Nizsi mzdy jsou
Castéji zaznamenany u Zen a osob ve véku 18-21 let.

Miladi Cesi utrati nejvice svych pfijmui za jidlo (24 %),
nasleduji Uspory a ndjem (oboji 14 %). Lidé s vysSimi
pfijmy vynakladaji na Uspory témér stejnou ¢astku jako
na potraviny.

45 % ma Uspory na pokryti dvou az péti mésicl Zivotnich
naklad(, dalSich 23 % pak dokonce na pokryti Sesti mé-
sicu. Tretina ma Uspory jen na jeden mésic nebo méné.

Vice nez polovina (56 %) mladych Cecht Zije s man-
Zelem nebo détmi, zatimco tfetina (34 %) stale bydli
u rodicu. DalSich 31 % Zije v pronajatych bytech.

Nejoblibené;jsimi finanénimi produkty mezi mladymi
Cechy jsou hotovostni/bézné Udty a spotici Usty (74 %,
resp. 69 %).

Respondenti projevili nejvétsi zajem o investovani do
akcii (19 %), investi¢nich fondu (17 %) a kryptomén (16 %).

13 % Cechti ve véku 18-35 let se bud samo setkalo

s podvodem s finan¢nimi produkty, nebo zna nékoho,
kdo se s nim setkal. Nej¢astéji uvadénymi pripady byly
podvody souvisejici s kryptoménami.

Mladi Cesi se pfi hledani informaci o osobnich financich
spoléhaji pfedevsim na internet (47 %), tésné nasleduji
rady rodi¢t (38 %), bank/finan¢nich instituci (37 %)

a pratel (35 %). Vice nez pétina navic sleduje na inter-
netu finan¢ni influencery a ma k jejich radam velkou
davéru.

Udrzitelnost je prioritou pro kazdého patého mladého
Cecha, ale jen polovina respondentti zna pojem ,etické*
investovani.

58 % mladych Cechti o&ekava, ze Zivotni naklady v pfis-
tim roce porostou, ale dvé tietiny (67 %) mladych Cechti
stale povazuji své financni cile za dosazitelné.

*Primérna hruba mésiéni mzda ve 4. &tvrtleti 2023,
Cesky statisticky urad.
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https://www.mrm-london.com/
https://csu.gov.cz/home

COOK COMMUNICATIONS - YOUNG MONEY MATTERS - ZARI 2024

B

Zamestnani
a prijmy

V nasem prizkumu Young Money Matters byla polo-
vina respondentt (49 %) zaméstnana na plny uvazek,
pri¢emz nejvyssi vyskyt byl ve vékové skupiné 26-29

let (60 %) a 30-35 let (67 %). Ostatni kategorie — samo-
statné vydéle¢né ¢inni, zaméstnani na Castecny Uvazek,
podporovani rodinou — se v nasem prizkumu pohybo-
valy pod 10 %. Studenti tvorili 22 % respondentu.

To odpovida mite U&asti na trhu prace v Ceské republi-
ce, ktera v Eervenci 2024 &inila 599 %. Ceska republika
ma vys$8i miru UcCasti na trhu prace nez ostatni nami
sledované zemé - Polsko s 58,5 % a Rumunsko s 51,5 %
mér nezaméstnanosti v EU, relativné vysoky podil osob
v produktivnim véku a kulturni diiraz na praci a zamést-
nanost.

Presto je na ¢eském trhu prace velky rozdil mezi Ucasti
muzl a Zen, pficemz UCast zen je vyrazné nizsi (519 %
oproti 68,6 %). V Ceské republice je také vyssi roz-

dil v odmériovani zen a muzd (16,4 %), nez je primér
Evropské unie (13 %). To se odrazi i v naSem prazkumu,
kdy Zeny tvofi vétsi procento (11 %) v kategorii ,ostatni*“
zaméstnani a vétsi podil ve skupiné s podprdmérnymi
pfijmy: v ptipadé zen je to 66 % oproti 54 % u muzd.

Navzdory nizké mite nezaméstnanosti v Ceské republice
(v Cervenci jen 2,6 %) a obecné napjatym podminkam
na trhu prace vydélavalo 60 % respondentl méné nez
celostatni prdmérnou hrubou mési¢ni mzdu 46 013 K&.
Neprekvapi, Ze vétsina téch, ktefi vydélavali vice nez
pramérnou mzdu a pfiblizné stejné jako prdmérnou
mzdu, patfila do kategorie zaméstnancu pracujicich na
plny Uvazek.
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Mésicéni prijem podle celostatni primérné
hrubé mési¢ni mzdy

13%

Nad jejim
primérem

Zameéstnani

49 %
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D
27 %
Pramérny 60 %

Pod priimérem

------- V hlavnim pracovnim poméru
na plny Gvazek

Student

.=~V zaméstnani na &asteény uvazek
" = Zivnostnik

,~" ,--- Nezaméstnany

Nepracujici 3 %

Finanéni podpora rodiny 1%

Mé vydaje...
Technické sluzby
. 1%
Investice 5%

Telekomunikace g o Podnajem

a internet 14%

Doprava 9%

Uspory
14 %
Volny ¢as
12%
Hypotéka 6 %
Jidlo
24 %
Mé uspory pokryji
naklady na...
'
32%
L}
24 %
Méné nez mésic
1-2 mésice
21%
(]
23%
3-5 mésicu

6 mésicli a vice

Za co mladi Cesi
utraceji

Vzhledem k tomu, ze 60 % Cechu vydélava méné nez
pramérnou mzdu, je ziejmé, Ze mnoho ¢eskych pfislus-
nikd generace Z a milenialll nema dostatek penéz. 40 %
mladych Cechti uvedlo, Ze kvili finan&nim ddvodam
odlozili alespon jedno dllezité Zivotni rozhodnuti. Jak
tedy rozdéluji své mési¢ni platy?

Z naseho priizkumu vyplynulo, e mladi Cesi utraceji
nejvice penéz za jidlo. V priméru jde na jidlo asi ¢tvrtina
(24 %) jejich mési¢niho pfijmu, pfi¢emz tento podil je
vyrazné vys$Si u zen, osob s niz§imi pfijmy, neZ je celo-
statni primeér, a ve vékové skupiné 18-21 let.

Pozoruhodné je, Ze Uspory byly nasimi respondenty
uvedeny jako druhy nejvétsi vydaj spolu s ndjmem,
oba ve vysi 14 % jejich mési¢niho platu. Investice &inily
v praméru 5 %, coz znamena, ze v priméru 19 % mésic-
niho pfijmu jde v té ¢i oné formé do aktiv. Je zfejmé, ze
nejvice spofi lidé s vy§simi pfijmy (19 %). Méné zifejmé
je, Ze nejvice spofi nejmladsi vékova skupina (18 %
platu u skupiny 18-21 let). Na dal$im misté byly vydaje
na volnocasové aktivity (v prdméru 12 %), nasledované
vydaji na verejné sluzby (v prméru 11 %), k c¢emuz ne-
pochybné prispél prudky nardst cen energii (nedavna
studie zjistila, ze energeticka chudoba se nyni tyka 15 %
Séeskych domacnosti). Vyznamnym vydajem byla také
doprava s primérnou hodnotou 9 %.

| kdyZ i jiné studie poukazuji na to, Ze mladé generace
spofi vice nez dfive, néktefi odbornici upozornuji, ze
mladi lidé maji obecné tendenci pfeceriovat vysi svych
uspor. A samoziejmé nékolik pilnych spofitell ma ten-
denci zkreslovat priimérné vysledky a zakryvat mnohem
vétsi pocet téch, ktefi jen proplouvaji.

Z naseho prizkumu Young Money Matters totiz vyply-
nulo, Ze nejpocetnéjsi skupina respondentl v prizku-
mu, 32 % ¢eské generace Z/milenidld, si dava stranou
jeden mésic¢ni plat nebo méné, pficemz u vékové
skupiny 18-21 let toto ¢islo vzrostlo na 40 %. To naznacu-
skupin obtizné, presto, Ze by mohly tvrdit opak. DalSich
24 % respondentl uvedlo, Ze maji nasporeno jeden az
dva mési¢ni pfijmy na pokryti Zivotnich nakladd, 21 % ma
nasporeno na tfi az pét mésicu, a 23 % (52 % v nejvyssi
pfijmové skupiné) ma uspory ve vysi Sesti mési¢nich
pfijmu nebo vice.

Vysoké procento téch, ktefi maji uspory na vice nez
tfi mésice (44 %), naznaduje, ze zmatky zplsobené
pandemii Covid s propousténim, neplacenym volnem
a lockdownem vtiskly dnes$ni mladezi ur¢itou penézni
opatrnost.
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https://csu.gov.cz/employment-and-unemployment-lfs?pocet=10&start=0&1_pocet=10&1_start=0&pouzeVydane=true&skupiny=43&vlastnostiVystupu=15,01&razeni=-datumVydani&1_pouzeVydane=true&1_skupiny=43&1_vlastnostiVystupu=12&1_razeni=-datumVydani
https://genderdata.worldbank.org/en/economies/czechia#:~:text=In%20the%20Czech%20Republic%2C%20the%20labor%20force%20participation%20rate%20among,has%20remained%20roughly%20the%20same.
https://commission.europa.eu/document/download/61252380-e608-4157-818d-e81619715310_en?filename=equal_pay_day_factsheet_2022_en_1_0.pdf
https://commission.europa.eu/document/download/61252380-e608-4157-818d-e81619715310_en?filename=equal_pay_day_factsheet_2022_en_1_0.pdf
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/domaci-zivot-v-cesku-drsny-trend-rodiny-s-detmi-a-osamele-seniorky-padaji-do-energeticke-chudoby-254675
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Pokud se podivame detailngji na oblast bydleni, zjistime,  Kde bydlim... Mé finané&ni produkty... Jak Si mladl CeS| Sporl

Ze najemné je na druhém misté s Usporami, které tvofi ° L .
v praméru 14 % mési¢niho platu, zatimco lidé s hypoté- SEELEU e )
kou v&nuiji na tyto platby v priiméru 6 % svého mésiéni- Nepotfebuiji nebo nechci

Rad/a bych vlastnil/a «
ho platu. faiEy / Kde mladi Cesi spofi a investuji své penize, nehledé na

to, Ze maji tendenci pfecerovat vysi svych mési¢nich

V prazkumu pouze 16 % respondentl uvedlo, Ze vlastni 74 % 23% 3% Hotovost rezerv?
bydleni (oproti 39 %, ktefi uvedli vlastni bydleni mezi '
svymi tfemi nejvétsimi finanénimi cili). To neni nijak 69 % 21% 10% Spofici ucet

Nejoblibengj§imi finanénimi nastroji mladych Cecht jsou
4 % Kreditni karta hotovost nebo bézné Uty (74 %) a spofici ucty (69 %).
Jak ukazaly jiné prézkumy, pfili§ mnoho Cech stale
povazuje hotovost nebo bézny ucet za nejvhodnéjsi zpl-

prekvapivé vzhledem k tomu, Ze Ceska republika, stejné
jako dal$i zemé stfedni a jihovychodni Evropy, zaziva
krizi bydleni, nebot vysoka poptavka po bydleni a nizka 13%
nabidka novych byt zpusobily prudky nardst cen. Pod-

32%

16 % Kryptomény

le nejnovéjsi studie Property Index spoleénosti Deloitte, 6% 4% 8% L 18% 15% Hypotéka EO?I _Sa(:];egl’lz Z:;Eagen:;)iz c:ts;::\y:h liigg}:i?;;“
ktera vypogitava dostupnost vlastnického bydleni na S rodinou Srodicia dalsimi  Sam/a S ostatnimi ) Vil inract via vysoka z€) vieee
z8kladé podtu pramarmych hrubych roénich platti po (partner/ka, déti) pfibuznymi 19 % 19%  Akcie a 2023. Prizkum Young Money Matters zjistil, Ze druhou
tiebnych k pofizeni standardizovaného nového bydleni 10% 86% 4 o, Spotfebitelsky .nejoinE)ven’éjéi,vvolbou pro jakékoli uspc?ryje pf)vnec[\.c:r’c

; o priimamé velikosti 70 m?, je Geska republika s hodno- avér je na bézném udtu (33 %). Tato strategie je nejéasté&;jsi
tou 13,3 ro&niho platu na druhém mist& za Slovenskem Vlastnictvi nemovitosti 16% e 3% Osobni ptjeka (50 %) u nejmladSi vékove kategorie 18-21 let. Presun
s 14,1 roéniho platu. Hospodarské noviny informoval pripadnych zbylych penéz na sporici ucet je nejoblibe-
se Cesi stale ézstéj'i pouzivaji jako Zéstazu hypoteén):iﬁo % T Proptijgena nemovitost 2l P 17%  Investiénifondy  né&jsi strategii, kterou deklaruje vice nez polovina (53 %)

""""""""""" S iini dotéazanych.

Gvéru nemovitost svych rodi&d, a zvy$uji tak procento Spole¢né vlastnictvi 26 % 64 % 10 % g;:zl;i?téni Y

hodnoty nemovitosti, které je banka ochotna pujcit. Utratit zbylé penize za Zivotni styl se rozhodlo 7 % respon-

____________________________ 53 % dent(, zatimco dals$i 3 % uvedla, Ze by je vsadila (vsadilo
Vlastni nemovitost by si 5% muzd, 2adna z Zen tuto moznost neuvedla).
A 11 % dotazanych uvedlo, Ze jim na konci mésice nikdy
zadné penize nezbyvaiji.

Také najemné je v Ceské republice vysoké. Primérné
mési¢ni ndjemné v Praze ¢ini 14,4 eur/m? coz je hned
za Var$avou, kde ¢ini 15,2 eur/m? Neexistuje mnoho
znamek toho, Ze by se tato situace méla v dohledné
dobé zmirnit. Nedavna studie zjistila, Ze napfiklad ceny
najmu koleji na velkych ¢eskych univerzitach v celé

Najemni bydleni

Osoby ve véku 30-35 let a osoby s pfijmy nad celostat-
nim pramérem castéji vyuzivaji financni produkty ve srov-

o
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'z\lemlvvvnlad,cr?azejlmm akacfeémlclffem ro?jfljall(e, porostgu. = Jak vyuziji zbyle nani s ostatnimi podskupinami. Po béznych a spoficich ’
ejvets r:narust zaznamena Ves va ,zvenje eska un|vver2|ta pem’ze na konci uctech jsou nejoblibengjsimi finanénimi produkty ¢asto
v Praze (CZU), a to z 8 073 K& mési¢né na 8 970 K& za . bligatni poiistné duk d Etani doma .
jednoliizkovy pokoj meésice obligatni pojistné produkty, tedy pojisteni domacnosti
Je ypoko S (34 %) nebo Zivotni pojistani (32 %), dale kreditni karty
Podnajemni bydleni o S w vy e vy o
. L .. . (32 %) a penzijni pfipojisténi/penzijni pojisténi (26 %).
Neni tedy divu, Ze 34 % respondentl naseho prizkumu NeoF . S
. s . S L 1% eprekvapi, Ze na penzijni pfipojisténi nejastéji pfispivaji
uvedlo, Ze stéle Zije s rodic¢i nebo jinymi pfibuznymi. 35% L . starsi (41%) a pHjmové silngjgi (48 %) skupiny; do pen-
U muzt je to a2 40 %. Vice ne? polovina mladych Cechitl 4% T Tl e e il A L ) o
o . N N . o 3% zijniho pfipojisténi investuje pouze 20 % pfijmové slabsi ’
(56 %) zije se svym manzelem &i manzelkou nebo détmi. 7% Hazard . o . Sl e i o
: oL o N o skupiny a 10 % skupiny 18-21 let, protoze, jak zjistily i jiné
S rodinou Ziji Castéji zeny, lidé ve véku 26-35 let a lidé riizkumy, je 2 jejich pohledu odchod do diichodu plié
s vy&$imi pijmy. Vice ne? tfetina z nich Zije v domé, ktery Za svuj Zivotni styl '

vzdalenou budoucnosti. Finanéni cil ,,zajistit si dostatek
Za investi¢ni produkty penéz na pohodlny dichod* byl prioritou pouze pro 4 %
respondentu. Pfesto odbornici upozornuji, Ze vzhle-
dem k tomu, Ze statni systém prochéazi zménami a vlada
Pfesunu je na spofici ucet pfipousti, Ze samotny statni dichod nemusi na diichod
stacit. Je tedy zjevné tfeba vyvinout vétsi Usili, aby se
mladi Cesi v této oblasti vzdélavali.

o))
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vlastni jejich spolubydlici.

ZlGstanou na bézném uété
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Mezi finan¢ni produkty, do kterych by podle respondentt
chtéli investovat nejvice, patfi akcie kétovanych spoled-
nosti (19 %), investi¢ni fondy (17 %) a kryptomény (16 %).
Hypotéky s 15 % naznacuiji, ze touha po koupi nemovitosti
je stale silng, i kdyz pro mnohé spiSe nedostupna.

Dal$im dUkazem toho, Ze zadluZeni se pro generaci
Z/Milenidl( stalo neatraktivnim, je mozna to, Ze jen 15 %
z nich vyuziva osobni pajcku a 10 % spotrebitelsky uveér.
A malokdo z nich projevuje ochotu o to usilovat: 82 %

z nich uvedlo, Ze nema zajem o osobni pUjcku, a 86 %
nechce spotrebitelsky uveér.
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https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/cz/Documents/real-estate/property-index-2023.pdf
https://archiv.hn.cz/c1-67348310-bez-pomoci-pribuznych-to-nepujde-stale-vice-cechu-dava-pri-zadostech-o-hypoteky-do-zastavy-nemovitosti-rodicu
https://denikn.cz/1471214/studenti-si-letos-za-koleje-opet-priplati-podivejte-se-jak-se-zvysi-ceny-na-vasi-univerzite/?ref=mwat
https://www.generalicee.com/article/news/a-quarter-of-czechs-keep-savings-in-a-current-account-or-in-cash-according-to-a-survey-by-generali-investments-cee
https://www.generali-investments.cz/o-nas/aktuality/tretina-cechu-se-nijak-nepripravuje-na-stari-vice-nez-polovina-z-nich-proto-ze-na-to-nema-aktualne-dostatek-financi.html

Znalosti
a vzdeéelani

Prislusnost k digitalni generaci a vzestup kryptomén se
nevyhnutelné projevily na finanéni bezpe¢nosti mladych
Cechti. Nejméné 13 % Cechi ve véku 18-35 let uvedlo,

Ze se osobné stali nebo znaji nékoho, kdo se stal obéti
finanéniho podvodu. Jako nejc¢astéjsi se jevi podvody
tykajici se kryptomén (5 procentnich bodu z téchto 13 %),
nasledované podvody tykajicimi se akcii, cizich mén nebo
nemovitosti (po 3 procentnich bodech).

Vzhledem k této mife finan¢ni kriminality je vice nez kdy
jindy dulezité, aby se mladym lidem v Ceské republice

i jinde dostalo odpovidajiciho vzdélani v oblasti spravy
penéz a investic. Hlavnim zdrojem informaci o spravé
financi je pro mladé Cechy vyhledavani na internetu, kdy
tuto metodu vyuziva témér polovina z nich (47 %), zejména
muzi a osoby ve véku 26-29 let. V tésném zavésu nasleduiji
rodic¢e (38 %), a to zejména pro vékovou skupinu 18-21 let,
banky/finanéni instituce (37 %) a pratelé (35 %). Pouze 14 %
respondentU uvedlo, Ze se jim ve $kole dostava vzdélani

v oblasti osobnich financi, coz naznacuje, zZe existuje velky
prostor pro urady, aby mladé lidi Iépe pfipravily na to, jak
spravovat své finance.
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Mezi mladymi Cechy je také patrny vzestup finanénich
influencer(/blogerd, tzv. finfluencer(“. Témér ¢tvrtina

(22 %) respondentt uvedla, Ze sleduje alespori jednoho
finanéniho influencera na internetu (u osob ve véku

18-21let je to az 40 %), pficemz prvni tfi mista obsadili:
Kovy (19 %), Erik Meldik (12 %) a Ondrej Kobérsky (7 %).
Témér 70 % téch, ktefi sleduji néjakého finanéniho influen-
cera, uvedlo, Ze jeho radam davéruje, a naprosta vétsina
(82 %) tvrdila, Ze je zfejmé, kdyz jejich pfispévky obsahuji
placenou propagaci.

o]

Stoji za zminku, ze v Ceské republice, stejné jako v mnoha
jinych zemich, nejsou finan¢ni influencefi ze zakona povi-
nni absolvovat Zadné formalni $koleni ani dodrZzovat Zadny
kodex, a prestoze by se mohli dostat do rozporu s finan¢ni-
mi predpisy, nejsou formalné regulovani.

Podle Ceské narodni banky, ktera je finanénim regulato-
rem v zemi, neni pojem ,finfluencer” pravnim pojmem,
takze je vzdy nutné posoudit jejich konkrétni ¢innost a ob-
sah poskytovanych informaci, aby bylo jasné, zda se na né
vztahuje zakon o podnikani na kapitalovém trhu.
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Jste obéti finanéniho podvodu?

Ne 87 %

5% 3% 3% 3% 2%

krypto akcie cizi mény reality dluhopisy

Sledujete néjakého finanéniho
influencera?

Ne68% Iy mio%s @

Nevim ;

Je pro vas udrzitelnost dllezita?

19 % Ma velkou prioritu

68 % Délam co mohu,
ale neni to priorita

Jaky mate postoj k etickému
investovani?

Neznam koncept
etického investovani

48 %

Pozitivni JUEEENA
20 % 18 % Nejsem
pfesvédcéen/a,
Ze korporace
naplni své
udrzitelné cile
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Zelené bydleni,
zelené investovani

Udrzitelnost je vyznamnou osobni prioritou pro kazdého
patého Cecha (19 %) ve véku 18-35 let, i kdy? s vékem
se tento podil snizuje z 26 % ve vékové skupiné 18-25 let
na 14 % ve vékové skupiné 30-35 let. Témér dvé tretiny
nasich respondentd, tj. 68 %, uvedly, Ze délaji, co mo-
hou, pokud jde o udrzitelnost, ale neni to jejich priorita,
pricemz tento pfistup je ¢astéjsi u Zzen nez u muza (71 %
oproti 65 %). Navic 13 % respondentd udrzitelnost viibec
nezohlednuje, a to pfedevsim osoby ve véku 30-35 let
(20 %).

Tato rozpolcenost se prenasi i na postoje k zelenému
nebo také etickému investovani. Témér polovina pfi-
slusnikd generace Z/Mileniall (48 %) uvedla, Ze pojem
etické investovani viibec nezn4, zatimco ¢tvrtina (26 %)
projevuje znadmou Ceskou skepsi k tomu, Ze korporace
skutecné prispéji k ochrané klimatu a splni své cile v ob-
lasti udrzitelnosti. Takto skepticky postoj k zelenému
investovani se projevil i v jinych studiich: ve studii z roku
2021 uvedlo jen 37 % Cechua, 7e vi o moznosti investo-
vat do spolecnosti usilujicich o udrzitelnost, ale mezi
mladymi lidmi to bylo 54 %.

Z 20 % respondentl Young Money Matters, ktefi maji
pozitivni nazor na etické investovani, jich 10 % véfi,

Ze predstavuje silnou investi¢ni pfilezitost. Pouze 7 %
vyjadrilo zajem o etické investovani, zatimco jes§té méne,
6 %, uvedlo, ze skuteéné provedlo etickou investici.
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Mladi Cesi
zustavaji pozitivni

Pres vSechny obavy z klimatické krize, krize Zivotnich
nakladd a rostouci nedostupnosti bydleni jsou mladi Cesi,
navzdory tomu, co se ¢asto objevuje v novinovych titul-
cich, pozoruhodné optimisticti, pokud jde o budoucnost,
a obecné pozitivni, pokud jde o naplnéni jejich finanénich
cill. To potvrzuji i dal$i celosvétové prizkumy, napfiklad
prazkum spole¢nosti Deloitte 2024 Gen Z a Millennial
Survey, ktery zjistil, Ze témér polovina pfislusnik( generace
Z (48 %) a Ctyfi z deseti mileniald (40 %) ocekavaji v piistim
roce zleps$eni své osobni finan¢ni situace. Jiny prlizkum
Zjistil, e téméF dvé pétiny Cechl se domnivaji, Ze letos
budou Iépe spravovat své finance nez v roce 2023.

Ackoli 58 % mladych Cech( uvedlo, e odekava, Ze Zivotni
naklady v pfistim roce porostou, a 37 % oc¢ekava, Ze z(ista-
nou stejné, nas prazkum Young Money Matters také zjistil,
Ze dvé tretiny (67 %) respondentl se domnivaji, Ze jejich
finanéni cile jsou dosazitelné.

Mezi 14 %, ktefi je povaZzuji za nedosazitelné, byly nejéas-
t&jsimi davody vysoké Zivotni naklady (68 %), nemoznost
vydélat dostate¢ny pfijem (63 %), pfili§ vysoké ceny
nemovitosti (49 %) a vysoké dané (36 %). Podle nejnoveéjsi
zpravy spolecnosti Deloitte Property Index Cinila primérna
transaké&ni cena nového bydleni v Ceské republice v roce
2022 3753 eur/m?, coz je 0 12,1 % vice nez v piedchozim
roce a vice se vyrovnava Velké Britanii nez Rumunsku

a Polsku.

Zatimco vlastni bydleni je prioritou 13 % mladych Cech(i
(mezi tfemi nejdulezitéjsimi cili 39 % respondent), nej-
dulezitéjsimi cili jsou ,mit dostatek penéz, abych mohl za-
bezpedit sebe a svou rodinu“ (43 %) a ,mit dostatek penéz,
abych se nemusel kazdy mésic starat o placeni Uctd a mél
néjaké volné penize na jiné nez nezbytné vydaje* (17 %).

Po vlastnim bydleni jsou dalSimi nej¢astéjsimi cili ,splatit
vSechny stavajici dluhy“ a ,mit tfimési¢ni Uspory na pokryti
pripadnych finan¢nich $okl nebo neocekavanych nakla-
dd“ (oboji po 8 %).

Mé finanéni cile...

43 %

Mit dostatek pénéz na
zajisténi sebe a své rodiny

8%

Mit Uspory na 3 mésice
na pokryti pripadnych
finan¢nich potizi nebo
neocekavanych vydajl

17 %

Mit dostatek penéz
na to, abych se
nemusel/a kazdy mésic
starat
o placeni uétu

8% 13%
Vlastni dim
Splatit vSechny
stavajici dluhy
Zajistit si dostatek o
penéz na pohodiny 4%
dichod.
...a mohu jich dosahnout?
Nevim
Pro¢ ne?
67 % Prilis vysoké Zivotni
Ano naklady 68 %
Nedafi se mi
vydélat dostatek
penéz 63 %

Ceny domu jsou
prilis vysoké 49 %

Co jsme se
dozvédéli:
na vzdélani zalezi

Navzdory ekonomickym tlakiim poslednich let — prudce
rostouci inflaci, lockdowntim, vysokym cendm energii,
nakladam na bydleni - je vétsina mladych Cecht

(67 %) veelku optimisticka, pokud jde o jejich schopnost
dosahnout svych finan¢nich cild.

Naplnéni téchto ambici vS§ak mUze byt vyzvou. Zaprvé,
mnoho mladych Cecht uvadi, ze veskeré penize, které
jim na konci mésice zlstanou, si nechavaji na bézném
nebo spoficim Uétu. Tretina mladych Cech navic
uvadi, ze bézny bankovni ucet je jejich prvni volbou pro
sporeni. To znamen3, Ze o ¢ast svych Uspor pfichazeji
kvuli inflaci, coz je zbyte¢né sebedestruktivni vzhledem
k tomu, Ze na trhu jsou k dispozici alternativni moznosti
spofeni a investovani.

A prestoze mladi Cesi fikaji, Ze jsou optimistiéti, pokud
jde o jejich finan¢ni aspirace, nedivaji se pfilis daleko
dopredu: pouze 4 % respondentl uvedla, Ze prioritou
je zajistit si dostatek penéz na pohodiny diichod. Pro
mladé jsou samoziejmé stari, dichod a penze vzdalené
a ponékud abstraktni. Nicméné v dobé, kdy je statni
dlchodovy systém vazné ohrozen a vlada oteviené
pfiznava, Ze statni dlchod nemusi stacit na dUistojné
zivobyti, by se planovani penzi nemélo ignorovat nebo
pfili§ odkladat.

Coz nas pfivadi ke znalostem a vzdélani, nebo spise

k jejich nedostatku. Z naseho prazkumu vyplyva, ze
pouze 14 % mladych Cech( se ve $kole né&jakym zpd-
sobem vzdélavalo v oblasti osobnich financi. A jakmile
opusti $kolu, mnozi z nich se spoléhaji na neformalni
kanaly pro ziskani rad a informaci: 47 % respondentt
uvedlo, Ze informace o financich ziskavaji na internetu,
35 % respondentl uvedlo, Ze informace o financich
ziskavaji od pratel, a 38 % se pfirozené obratilo s zadosti
o radu v penéznich zalezitostech na své rodice.

Na druhou stranu 37 % respondentt vyhledalo radu

v bance nebo jiné finanéni instituci a vice nez péti-

na (22 %) mladych Cech( uvedla, 7e sleduje alespori
jednoho finanéniho influencera na internetu. Je ziejmé,
Ze zna¢ny pocet mladych lidi hleda radu v penéznich
zalezitostech. Zatimco v8ak banky a finanéni instituce
jsou regulovany Ceskou narodni bankou, a nesou tedy
pravni odpovédnost za své jednani a poskytované rady,
online influencefi nepotrebuji Zddné formalni vzdélani
ani kvalifikaci a v podstaté nejsou regulovani.

Ceska republika je s urditym odstupem nejbohatsi
zemi ze vSech tfi, které jsme zkoumali, méfeno HDP na
obyvatele. Nabidka dostupnych finan¢nich produktl
je propracovangjsi nez v Polsku nebo Rumunsku. A jak

ukazal na$ priizkum, vétsina mladych Cecht se na svou
finanéni budoucnost diva optimisticky. Pfesto viada

i odvétvi financnich sluzeb zaostavaji, pokud jde o po-
skytovani finanéniho vzdélavani a poradenstvi ambicidz-
nim mladym lidem.

Je prili§ Zadat po Skolach, aby v poslednim ro&niku skoly
zaradily hodinu tydné vénovanou zdkladim hospoda-
feni s doméacim rozpoctem? A zatimco banky a finanéni
instituce neustale bombarduji trh reklamami na své pro-
dukty, jak Casto a kolik skute¢né investuji do vzdélavani
svych cilovych zdkaznikd? Velké ¢eské finanéni instituce
jisté nemaiji nedostatek prostredku, které by mohly in-
vestovat do poskytovani poradenstvi a vzdélavani svych
budoucich zakaznik(?

Kdyby vice mladych lidi dostavalo ve §kole solidni rady
ohledné rozpoctu, po nichZ by nasledovalo skute¢-

né poradenstvi — spiSe nez prodejni fraze — ze strany
finanéniho sektoru, jehoz cilem je slouzit jim na jejich
cesté Zivotem, mozna by se citili informovanéjsi a silngj-
§i, méné pravdépodobné by se stali obéti podvodnik
(jak uvedlo 13 % nasich respondentu), a tim padem by
meéli vétsi Sanci dosdhnout svych finanénich cil.

Na co se zameérime

priste...

V pfistim roéniku Young Money Matters se vratime
k nékterym témattm, kterymi se tento prizkum zabyval,
a zvazime nové oblasti, na které se zaméit...

- Bydleni - vlastni nebo najemni bydleni?
Jaké jsou naklady a vyhody rdznych moznosti bydleni?

- Zalozeni rodiny a vychova déti...
Ekonomické aspekty tohoto kli¢ového zavazku

- Kariérni prileZitosti a volby a vySe pfijmu
Hledani zaméstnani, vykon povolani, honba za kariérou,
zahajeni podnikani? Vyse prijmu: oCekavani versus reali-
ta. Rozdily v odménovani Zen a muzd.

« Finanéni produkty...
Které z nich umoZznuji, aby vaSe penize pracovaly pro

vas?

+ Odpodinek a zadbava
Volnoc¢asoveé vydaje

- PQjcky...
Kdy to ma smysl, kdy ne
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propagovat vas produkt nebo sluzbu

zvysit povédomi o vasi znacce

pomoci zviditelnit se zvefejnit vase novinky Obhéjlt Va'§ nézor
Wlepéit Vaéi rePUtaCi sledovat vasi konkurenci,

analyzovat média
zmapovat vase stakeholdery

vypravét vas pribeh

vstoupit na nove trhy vsvtitvas posto

udrzet vasi viditelnost

podporit rozvoj vaseho podnikani

oslovit vasSe publikum

& naplanovat vas event

fungovat jako vase medialni kancelar

Jak vdm mizeme pomoci?

Pojdme si o tom promluvit... zavolejte nebo napiSte Joeovi, Anné nebo Alexovi.

Ceska republika a region
Joe Cook

(420) 602 683 230
j.cook@cook-comm.com

Poznamky a dalsi literatura

Polsko

Anna Ziubinska
(48) 663171033
a.ziubinska@cook-comm.com

Rumunsko

Alexandru Alexe
(40) 729 851969
a.alexe@cook-comm.com
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zeni=-datumVydani
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