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Mesajul editorului

Young Money Matters este primul sondaj de acest tip,
despre tineri si banii lor, derulat simultan in Romania, Cehia
si Polonia, cele mai mari trei piete in care opereaza Cook.
Communications. De asemenea, cercetarea este cu adevarat
independenta. Chestionarele pe care se bazeaza sondajele
au fost dezvoltate intern de echipele noastre din Bucuresti,
Praga si Varsovia. Am angajat apoi firma GfK pentru a realiza
sondajele in fiecare tara si am apelat la un jurnalist financiar
cu experienta pentru a analiza datele brute si a le transforma
in rapoarte detaliate si usor de inteles.

Ideea sondajului Young Money Matters a aparut cu ceva
timp in urm4, in timpul unei conversatii cu prietenii nostri

de la MRM din Londra, cu care am avut un client comun din
sectorul serviciilor financiare de retail. Inca de la infiintarea
sa in 2003, Cook Communications ofera servicii de PR
financiar clientilor sai din domeniile bancar si al pietelor de
capital, al relatiilor cu investitorii, al M&A, al capitalului privat
si al serviciilor financiare de retail. Young Money Matters
este o extensie naturala a activitatii noastre in sectorul
serviciilor de comunicare financiara.

Am abordat studiul Young Money Matters cu o curiozitate
jurnalistica. Chestionarele noastre au fost concepute pentru
a colecta informatii de bazd, pentru a identifica modele de
comportament si pentru a aduce in centrul atentiei subiecte
care ar putea fi examinate mai detaliat. Pe 1anga datele
obtinute, rapoartele noastre fac referire la statistici oficiale
si la alte sondaje recente pentru a oferi context, informatii
suplimentare si pentru a corobora sau a scoate in evidenta
divergente privind constatarile propriilor noastre sondaje. in
incheiere, rezumam ceea ce am descoperit si tragem céateva
concluzii, iar apoi urmeaza pentru noi pregatirea studiului
Young Money Matters de anul viitor.

Speram ca studiul nostru inaugural Young Money Matters
sa stimuleze dezbaterea in sectorul serviciilor financiare,

in mass-media si in rdndul educatorilor, autoritatilor de
reglementare si, mai presus de toate, in domeniul serviciilor
financiare si mai ales in rdndul tinerilor romani, cehi si
polonezi.

Joe Cook, Fondator Cook Communications
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Cuvant inainte al
redactorului raportului

Am placerea sa va prezint editia inauguraléd a Young Money
Matters. In calitate de parinte si adult trecut de 50 de ani,

si ca multi oameni de varsta mea, cred adesea cé ii cunosc
pe tineri si stiu ce gdndesc acestia. Dar elaborarea acestui
raport m-a invatat c&, probabil |a fel ca generatiile anterioare,
niciodata nu fi intelegem pe tineri cu adevarat, sau nu atét
de mult pe cat am putea pretinde.

Existd multe conceptii gresite despre tineri, in special cum
cé acestia nu ar avea nici o apreciere fatd de bani si nici
cunostinte despre cum sa ii gestioneze. Totusi, contrar
asteptarilor, acest raport arata ca tinerii de astazi, cel putin
in Romania, nu numai ca economisesc bani atunci cand pot,
dar sunt si interesati si implicati in ceea ce priveste locurile
unde i investesc, precum si in modul in care ii cheltuiesc.
Acest lucru se intdmpla in ciuda unei perioade de criz3,

de crestere a costului vietii si a unei piete imobiliare care

a facut ca multi dintre acestia s& nu mai poaté detine o
locuinta. O altd conceptie gresita des intalnita este aceea ca
tinerii de astazi sunt cea mai nefericita generatie din toate
timpurile. Cu toate acestea, sondajul nostru releva optimism
si incredere generalizate in randul tinerilor, atat in ceea ce
priveste ambitiile lor personale cét si viitorul lor in general.

Sper séa va faca placere s3 cititi acest raport la fel de mult pe
cat ne-a facut placere noua sa-| pregatim - si sa aflati ceva

nou despre tinerii de astazi.

Nicholas Watson

Introducere

Obiectivele principale ale raportului Young Money
Matters au fost identificarea situatiei financiare actuale, a
atitudinilor fata de bani si a surselor de informatii privind
gestionarea banilor utilizate in prezent de tinerii cu varste
cuprinse intre 18 si 35 de ani.

Studiul cantitativ care a stat la baza raportului Young
Money Matters a fost realizat de GfK la sfarsitul lunii mai
2024, folosind chestionare care au fost elaborate de Cook
Communications.

GfK a intervievat 500 de romani cu varste cuprinse intre
18 si 35 de ani, cel mai mare grup (38%) fiind format din
grupul de 30-35 de ani (Millennials). Celelalte trei grupuri
(predominant Gen Z) au fost: 18-21(20%), 22-25 (23%) si
26-29 (19%).

Tn ceea ce priveste educatia, 31% dintre respondenti au
studii universitare, 53% au studii liceale, iar 15% au primit
un tip de educatie postliceala sau profesionala. Cei
chestionati locuiesc in sate, orase si municipii de diferite
marimi din Roménia. Balanta de gen a respondentilor

a fost de 50% barbati, 50% femei.

PIB 369.97 miliarde de dolari
Populatie 19.05 milioane
PIB pe cap de locuitor $19,530

Sursa: FMI World Economic Outlook 2024, statistici nationale

Principalele
constatari

- 55% dintre respondentii sondajului sunt angajati cu
norma intreaga, in timp ce aproape jumatate (49%)
céstiga sub 3.000 RON (aproximativ 600 EUR) pe luna,
aceasta cifra crescand la 77% in intervalul de varsta
18-21de ani.

- Tinerii romani cheltuiesc cea mai mare parte din venitul
lor pe alimente (28%), utilitati (16%), iar 12% din venit este
economisit. Cei din grupa cu cele mai mari venituri (17%)
si cei din grupa de vérsta 18-21de ani (18%) cheltuiesc
proportional mai mult pe utilitati dar si economisesc mai
mult.

- 54% au economii care acopera mai putin de o luné de
cheltuieli necesare traiului; doar 9% au economii pentru
sase luni sau mai mult. Barbatii tind sa economiseasca si
sa investeasca mai mult decat femeile.

- Aproape jumatate (49%) dintre roménii cu varsta
cuprinsa intre 18 si 35 de ani au declarat ca nivelul lor
de trai s-a imbunatatit in ultimul an; cu toate acestea,
marea majoritate a acestora (72%) prevad o crestere a
costurilor de trai in urmatoarele 12 luni.

+ Numerarul/ conturile curente (57%) si cardurile de credit
(42%) sunt cele mai populare doud produse financiare
n rdndul tinerilor romani; 34% folosesc un cont de
economii.

- Cele mai importante aspiratii financiare ale tinerilor
roméni sunt: posibilitatea de a se intretine pe ei si familia
lor, de a nu-si face griji pentru plata facturilor side a
avea propria locuinta. 81% din respondenti considera ca
aspiratiile lor sunt realizabile.

- 61% dintre tinerii roméni au fost fortati s& améane o
decizie importanta in viata din motive financiare; aceasta
cifra creste la 71% dintre femei.

- Majoritatea (61%) locuiesc cu sotul/sotia sau cu copiii, in
timp ce o treime (32%) locuiesc inca cu parintii sau cu
alte rude. Doar 13% locuiesc cu chirie.

- Parintii (45%) si cautarile pe internet (42%) sunt
principalele surse de informare privind gestionarea
banilor pentru tinerii romani; unul din cinci respondenti
urmareste cel putin un influencer financiar.

« 27% dintre romanii cu varste cuprinse intre 18 si 35
de ani fie au fost ei insisi tinta unei fraude cu produse
financiare, fie cunosc pe cineva care a patit asa ceva.
Fraudele legate de criptomonede au fost cele mai
frecvent citate incidente.
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Venit lunar

Locuri de munca
si venituri

] 16%
Mai mult de jumatate dintre respondentii (55%)

sondajului Young Money Matters sunt angajati cu norma 34% 5000 -
intreagd, cu cea mai mare prevalenta in grupele de varsta 10,’000 lei
26-29 de ani (67%) si 30-35 de ani (70%). Categoriile

_— A . . 3,000 -
de angajati cu jumatate de norma (6%), lucratori 49% 5000 lei
independenti (5%), sustinatori ai familiei (4%) au avut o =
reprezentare de sub 10%. Studentii au reprezentat doar 2%
12% din respondenti. > 10,000 lei
i <3000 lei
In continuare, 14% dintre respondenti au declarat ca nu
lucreaza (procentul crescand la 20% in randul femeilor),
iar 4% erau someri. Acest lucru este in concordanta cu
rata scazuta de ocupare a fortei de munca din Roménia in
2023, de 68,7%. Romania are o rata de ocupare a fortei de
muncé mai scazuta decét oricare dintre celelalte tari pe
care le-am studiat - in Polonia aceasta situdndu-se la 779
% iar in Cehia la 81,7 % - reflectand salariile mici, in special
pentru tineri si femei. De fapt, rata de ocupare a fortei de
munca in randul femeilor din Romania este una dintre
cele mai scazute din Europa, de 59,5%, in primul trimestru
din 2024, conform Eurostat, biroul de statistica al Uniunii
Europene (UE).

Locuri de munca

55% - Loc de munca platit,
Femeile si generatia Z cu varste cuprinse intre 18 si A DAL
21de ani se regasesc in special in grupul cu cele mai
mici venituri din sondajul nostru, respectiv cei care
cAstiga sub 3.000 RON (aproximativ 600 EUR) pe luné.
Comparativ, per ansamblu 49% din respondenti castiga

sub acest nivel, ins3 cifra creste la 58% pentru femei

_---- Fara loc de munca

.~~~ Student

_Locde munca platit, cu
.~ jumatate de norma

’ _.~~ Activitati independente

si la 77% pentru grupul de varsta 18-21 de ani. Nu este 6% ,
surprinzator, prin urmare, faptul ca 61% dintre tinerii 5% S T salrnes
romani au declarat ca au fost nevoiti s amane cel putin o -~~~ Suport familial

decizie importanta in viata din cauza factorilor financiari, SO Altele 1%
circumstante care afecteazd mai mult femeile (71%) decét
barbatii (50%).

in alte categorii de venituri, 34% dintre tinerii romani
chestionati au declarat ca au venituri intre 3.000 si 5.000
RON pe lund; 16% castiga intre 5.000 si 10.000 RON;

iar alti 2% céastigd mai mult de 10.000 RON (aproximativ
2.000 £€). Deloc surprinzator, cei mai reprezentati in
transele cu cele mai mari venituri (>5.000 RON) au fost
barbatii (21%) precum si respondentii din grupa de vérsta
cea mai inaintata, 30-35 de ani (21%).

Cheltuielile mele...

Utilitati
Investitii 6% 16%
Telecoms o -
& internet 8% o Sl
7%
Transport 9%
Economii
12%

Agrement 10%

Ipoteca 4%

Mancare

28%

Economiile mele vor acoperi....

22%
54%

1-2 luni

1luna sau mai putin
15%

9%
3-5 luni

6 luni sau mai mult

N [ ]

Cum isi cheltuiesc

?

tinerii romani banii

Cu aproape jumatate din tineri castigdnd sub 3.000 RON
(aproximativ 600 €) pe luna, banii sunt in mod evident pu-
tini pentru multi roméani din Generatia Z/Millennials. Asadar,
cum isi cheltuie ei salariile lunare?

Studiul Young Money Matters a aratat ca tinerii romani
cheltuiesc cei mai multi bani pe méncare, la fel ca tinerii
cehi si polonezi. in medie, 28% din venitul lor lunar se duce
pe mancare, acest procent fiind mai mare in randul femeilor
si al celor din grupa de varsta 30-35 de ani (30% fiecare).

Cheltuielile cu utilitatile au fost pe locul doi, cu 16%, in ciuda
faptului c3, la sfarsitul anului 2022, guvernul roman a intro-
dus masuri de ajutor de stat pentru a proteja cetatenii de
preturile excesive la energie dupé invazia Rusiei in Ucraina,
care a provocat o crestere puternica a facturilor la energie.
Aceste limitari ale preturilor la electricitate si gaze urmeaza
sa ramana in vigoare cel putin pana in martie 2025.

in mod remarcabil, avand in vedere nivelul scizut al sala-
riillor din Romania, economiile au fost enumerate ca fiind

a treia cea mai mare ,cheltuiald“ de catre respondenti, cu
12% din salariul lunar economisit. Investitiile s-au situat la o
medie de 6%, ceea ce inseamna c3, in medie, 18% din veni-
tul lunar este investit intr-o forma sau alta in active. Evident,
cei cu venituri mai mari economisesc cel mai mult (17%); mai
de ani) a declarat ca economiseste cel mai mult din salariu
(18%). in timp ce alte studii arata, de asemenea, ca gene-
ratiile mai tinere economisesc mai mult decét inainte, unii
experti avertizeaza ca tinerii, in general, tind sa supraesti-
meze suma pe care o economisesc. Si, bineinteles, cativa
dintre cei care economisesc sarguincios tind sa denatureze
rezultatele medii si s& mascheze numarul mult mai mare de
persoane care nu economisesc in fiecare luna.

Intr-adevar, sondajul Young Money Matters a aritat ¢

cel mai mare grup din cadrul studiului, 54% dintre Gen Z/
Millennials din Romania, au pus deoparte echivalentul unei
luni sau mai putin din salariul lor lunar, acest numar fiind pu-
ternic concentrat in grupul cu cele mai mici venituri (65%),
in randul femeilor (62%) si al celor cu varste cuprinse intre
30-35 de ani (61%). Acest lucru sugereaza ca economisirea
banilor este dificila pentru cei din grupele cu cele mai mici
venituri si, probabil, si pentru cei cu familii, desi situatia
aceasta pare sa difere de alte raspunsuri pe care le-au dat.

Alti 22% dintre respondenti au declarat c& au pus deoparte
intre una si doua luni de salariu, 15% au economisit intre trei
si cinci luni de salariu, iar 9% (15% in categoria cu cele mai
mari venituri) au economii egale cu jumétate de an de salariu
sau mai mult. Procentul scazut al romanilor care au mai mult
de trei luni de economii (24%) in comparatie cu cehii (44%) si
polonezii (47%) reflecta salariile relativ mici din Romania.
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Platile pentru locuinta, in special chiria, care reprezinta
n medie doar 7% din salariul lunar, sunt mai mici in
comparatie cu Cehia si Polonia, 31% si, respectiv, 19%.
Acest lucru se datoreaza in mare parte numarului
semnificativ de respondenti (52%) care locuiesc in
propria lor casa; aceasta cifrd depaseste 60% pentru cei
cu vérste si venituri mai mari. De fapt, locuinta familiald
(sot/sotie/copii) este de departe cel mai frecvent tip
de gospodarie (61%); pe locul al doilea se situeaza cei
care locuiesc la parinti sau cu alte rude (32%), ceea ce
corespunde in linii mari si situatiei din Cehia si Polonia.

Preturile proprietatilor in Roménia, precum cele din
alte tari din Europa Centrala si de Sud-Est, au crescut
semnificativ in ultimul deceniu, dar rdman relativ
accesibile. Cel mai recent raport Property Index al
Deloitte, care calculeaza accesibilitatea locuintelor
ocupate de proprietari prin analizarea numarului

de salarii anuale brute medii necesare pentru
achizitionarea unei locuinte noi standardizate, cu o
dimensiune medie de 70m?, plaseaza Romania pe locul
16, cu 6,3 salarii anuale, la mare distanta de Slovacia, pe
primul loc, cu 14,1 salarii anuale, si de Cehia, pe locul doi,
cu 13,3 salarii anuale.

Acest lucru se reflectd pe piata ipotecara din Romania.
Datele arata ca in 2023 au fost acordate credite
ipotecare in valoare totala de 6,4 miliarde de euro, din
care aproximativ jumatate au fost estimate a fi credite
ipotecare noi. In primul trimestru al acestui an, volumul
ipotecilor (inclusiv refinantarea, conversiile, transferurile
si restructurarile) a fost de 2,15 miliarde de euro, in
crestere cu 95% fata de anul precedent. O privire
asupra valorii medii a ipotecilor contractate arata de ce
Romania are una dintre cele mai ridicate rate privind
proprietatea locuintelor din Europa: valoarea medie

a ipotecii in 2023 era de aproximativ 62.000 de euro, in
timp ce pretul mediu al unei proprietéti tranzactionate
printr-un credit ipotecar era de 85.000 de euro.

Unde locuiesc...

61% 32%

Cu familia mea
(sot/sotie/copii)

Cu parintii mei
sau alte rude

Detinerea proprietatii

7%

4%

Singur/ad Cu altii

.................................. Soc——oooo

3%

Sub-inchiriere

Propietate

52%

»

Y
D

||, in
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Produsele mele financiare...

Nu folosesc sau
nu doresc

@ Folosesc
in prezent

57% 36%
34%
42% 48%
1%
10%

12%

8%

9% 74%

10% 73%

7% 79%

38%

33%

7%

21%

10%

1%

5%

17%

7%

17%

17%

14%

As dori sa
folosesc

Numerar

Cont de economii
Card de credit

Criptomonede

Ipoteca
Actiuni

Credit de consum

imprumut
personal
Fonduri de
investitii
Pensie
suplimentara

Cum imi folosesc

banii bani

la sfarsitul lunii

16%

Nu mai am niciun ban

., 14%
15% o

Jocuri de noroc

Cheltuieli cu stilul de viata

Investesc intr-un produs
financiar

Cont curent

Cont de economii

Unde isi pastreaza

tinerii romani banii

in ciuda tendintei lor de a supraestima suma pe
care o pun deoparte in fiecare lung, cum si unde Tsi
economisesc si investesc banii tinerii roméani?

Numerarul sau contul curent si contul de economii sunt
doua dintre cele mai populare trei produse financiare
pentru tinerii roméani, indicate de 57% si respectiv 34%
din respondenti. Desi roméanii considera numerarul sau
contul curent drept cea mai potrivitd modalitate de

a economisi bani, acestia isi pierd o parte din aceste
economii din cauza inflatiei, care a fost deosebit de
ridicatd in 2022 si 2023. Studiul Young Money Matters
a aratat ca, in timp ce mutarea banilor ramasi intr-un
cont de economii este cea mai populara alegere (38%),
pastrarea lor intr-un cont curent este a doua cea mai
populara alegere (33%). Aceasta strategie este comuna
tuturor categoriilor de vérsta. Acest lucru este sustinut
de alte sondaje recente care arata ca romanii din
Generatia Z/Millennials isi maresc activele in numerar.
Acestia citeazd ,accesul facil“ la banii lor ca motiv
pentru a face acest lucru.

Cheltuirea banilor rdmasi pe alegerea stilului de viata

a fost indicata de 14% dintre respondenti, dar putin
peste aceasta, la 15%, a fost cautarea unui produs de
investitii financiare. Aceasta cifrd a crescut la 19% pentru
barbati, fatd de 10% pentru femei, si la 27% pentru cei cu
cel mai ridicat nivel de venit.

Dupa conturile curente, al doilea cel mai popular produs
financiar sunt cardurile de credit, care, impreuna cu 17%
care aleg un imprumut personal, sugereaza o tendinta

a respondentilor de a se baza pe credit sau, cu alte
cuvinte, de a trai peste posibilitatile lor. La urma urmei,
16% dintre respondenti au declarat ca nu le rdman
niciodata bani la sfarsitul lunii, aceasté cifrd crescand la
20% in cazul femeilor. Pentru multi tineri romani, a avea
bani pana la sfarsitul lunii este o provocare serioasa.

Actiunile (12%), criptomonedele (11%) si fondurile de
investitii (10%) se numara printre cele mai populare
trei produse financiare utilizate, precum si printre
cele mai dorite active in randul respondentilor (17%,
1% si respectiv 17%). Pensia suplimentard/asigurarea
de pensie se numara printre cele mai dorite produse
financiare, cu 14%, insa doar 7% investesc in prezent in
astfel de produse in timp ce 79% au declarat ca nu le
utilizeaza si nu doresc sa le utilizeze.

SHARES
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Cunoastere si
invatare

Avand in vedere ca tinerii sunt nativi digitali si ludnd

n considerare ascensiunea criptomonedelor, nu este
surprinzator faptul ca siguranta financiara a tinerilor romani
este susceptibila la fraudele care afecteaza mediul online.
Peste un sfert (27%) dintre romanii cu varste cuprinse intre
18 si 35 de ani au fost sau cunosc pe cineva care a fost
victima unei fraude ce are legatura cu produsele financiare.
in mod ciudat, un sondaj recent a constatat c4, desi sunt
mult mai familiarizati cu tehnologia decét alte generatii,
romanii din Generatia Z/Millennials au reprezentat aproape
74% din victimele inselatoriilor raportate in ultimele 12 luni.

Poate ca nu este surprinzator faptul ca fraudele care
implica criptomonedele par a fi cele mai frecvente (10% din
cei 27%), urmate de fraudele care implica valute, actiuni,
obligatiuni si bunuri imobiliare (5-7% fiecare). Aproape un
sfert (24%) din grupul cu cele mai mari venituri a declarat
cé investeste in criptoactive.

Avand in vedere nivelul criminalitatii financiare, este mai
important ca oricand ca tinerii, din Romania si nu numai,
s& primeasca o educatie adecvat cu privire la gestionarea
banilor si a investitiilor lor. Parintii sunt principala sursa de
informatii despre gestionarea finantelor personale pentru
tinerii romani (45%), urmati de cautarile pe internet (42%),
retelele sociale (31%), prieteni (28%) si banci sau alte
institutii financiare (24%).

Doar 13% au declarat ca primesc educatie financiara la
scoald, ceea ce sugereaza ca autoritatile ar putea face mai
mult sa pregéteasca tinerii pentru a-si gestiona finantele. In
mod incurajator, aceasta cifra creste la 28% pentru cea mai
ténara grupa de varsta (18-21 de ani), ceea ce poate sugera
cé aceastd deficienta incepe sa fie abordata.

Ascensiunea influencerului/bloggerului financiar, asa-
numitul ,finfluencer*, este vizibila si in rdndul tinerilor
roméni. O cincime (20%) dintre respondenti urmaresc

cel putin un influencer financiar online (cifra urca la 26%
dintre barbati, 28% dintre cei cu varste cuprinse intre
18-21de ani si 34% dintre cei cu cele mai mari venituri), cu
primii trei numiti: Selly (22%), Dorian Popa (13%) si Marilu
Dobrescu (5%). Trei sferturi (75%) dintre cei care urmaresc
un influencer financiar au incredere in sfaturile acestora, iar
marea majoritate (88%) sustin ca este evident atunci cand
postarile acestora includ promotii platite.

Este demn de remarcat faptul ca in Romania, la fel ca in
multe alte tari, influencerii financiari nu sunt obligati prin
lege s& urmeze nicio forma de educatie formala si nici s&
adere la vreun cod de practica si, desi ar putea incélca
reglementarile financiare, acestia nu sunt reglementati in
mod formal.
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Esti o victima a fraudelor financiare?

Nu 73%
Da 27%
10% 7% 6% 5% 5%
cripto- valute actiuni obligatiuni bunuri
monede imobiliare

Urmaresti vreun influencer
financiar?

Da 20% R A

Nu stiu

Este sustenabilitatea importanta
pentru tine?

42% Prioritate ridicata

53% Fac ce pot, dar

nu este o prioritate

Care este atitudinea ta fata de
investitiile etice?

Nu sunt familiarizat
cu conceptul de
37% investitii etice

Nu sunt convins

ca aceste
Pozitiv 41% Negativ corporatii isi vor
10% atinge obiectivele

de sustenabilitate
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Viata ecologica,
investitii ecologice

Tinerii roméani sunt mult mai preocupati de
sustenabilitate decéat colegii lor din regiune.
Sustenabilitatea este o prioritate ridicata pentru 42%
dintre roménii din Generatia Z/Millennials, comparativ
cu doar 21% dintre tinerii polonezi si 19% dintre tinerii
cehi, desi aceasta cifrd scade usor in functie de vérsta si
venituri. Alti 53% au declarat ca sustenabilitatea nu este
o prioritate, dar fac si ei ce pot in acest sens.

Acest angajament puternic fata de mediu se reflecta

si in atitudinea fata de investitiile ecologice sau

etice. O majoritate semnificativa a declarat ca este

la curent cu investitiile etice (37% au declarat c& nu
sunt la curent cu acestea) si 41% au o parere pozitiva
despre acestea, 19% dintre acestia declardnd ca
reprezintd o oportunitate puternica de investitii, iar 17%
expriméndu-si interesul de a investi in astfel de active.
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Privind cu
optimism

Cu toate ingrijorarile legate de urgenta schimbarilor
climatice, criza costului vietii si accesibilitatea tot mai mica
a locuintelor, tinerii roméani sunt remarcabil de

optimisti cu privire la viitor si indeplinirea aspiratiilor lor
financiare. Acest lucru este confirmat si de alte sondaje
globale, cum ar fi Deloitte 2024 Gen Z si Millennial Survey
care a constatat ca aproape jumatate dintre cei din
Generatia Z (48%) si 40% din Millenials se asteapta ca
situatia lor financiara personala s& se imbunatateasca in
urmétorul an.

Young Money Matters a constatat ca pentru aproape
jumétate (49%) dintre Gen Z/Millennials din Romania,
nivelul de trai s-a imbunatatit in ultimul an. Subgrupurile
care au declarat o imbunététire au fost barbatii si cei cu
vérste cuprinse intre 22 si 25 de ani. De asemenes, o
proportie mai mare din grupurile cu venituri mai mari au
raportat o imbunatatire a nivelului de trai in ultimul an.

Desi 72% dintre tinerii romani se asteapta la o crestere a
costului vietii in urmatorul an, sondajul Young Money
Matters a mai aratat c& 81% dintre acestia

cred ca isi pot atinge aspiratiile financiare. Doar 7%

le percep ca fiind irealizabile, cele mai frecvente

justificari fiind c& nu pot castiga suficienti bani (60%),

¢& nu pot economisi sau investi suficienti bani (50%)

si respectiv ca preturile locuintelor sunt prea mari (43%).
Conform celui mai recent raport Property Index al Deloitte,
pretul mediu de tranzactionare al unei locuinte noi in
Romania in 2022 s-a situat la 1417 euro/m2 , in crestere cu
12% fata de anul precedent.

in timp ce detinerea propriei locuinte este principala
prioritate pentru 17% dintre tinerii romani (si in primele

trei deziderate pentru 33% din ei), cele mai importante
aspiratii sunt ,,s& am suficienti bani pentru a ma putea
intretine pe mine si familia mea“ (25%) si ,sa am suficienti
bani pentru a nu-mi face griji cu privire la plata facturilor in
fiecare luna si pentru a avea ceva bani de rezerva pentru
costuri neesentiale” (19%). Reflectand nivelul mai ridicat
de indatorare in randul tinerilor romani, raspunsul ,,sa
platesc toate datoriile existente (cum ar fi carduri de credit,
imprumuturi pentru studenti, imprumuturi personale etc.)*
a fost ales de 10% dintre respondenti.
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Aspiratiile mele financiare...

25%
Sa am suficienti bani pentru
a ma putea intretine pe
mine si familia mea

19%
Sa am suficienti
bani astfel incat sa nu fie
nevoie sa imi fac griji cu
privire la plata facturilor in
fiecare luna

10%
Sa platesc toate
datoriile existente

Sa investesc in
continuare in educatie 3%
sau dezvoltarea

abilitatilor

...gi le pot atinge?

81%
Yes

8%

Sa am 3 luni de
economii pentru a
acoperi orice

socuri financiare sau
facturi neasteptate

17%

Sa am propria mea casa

De ce nu?

Nu sunt capabil sa
céstig suficienti bani
60%

Nu sunt in masura sa
economisesc sau sa
investesc suficienti
bani 50%

Preturile locuintelor
sunt prea mari 43%

Ce am invatat din
sondajul nostru...

Ultimii ani, cu blocajele generate de pandemie,

inflatia ridicatd, cresterea costului vietii si a pretului
locuintelor, s-au dovedit, fara indoiald, dificili pentru
tinerii roméni. Nici conditiile de pe piata muncii nu sunt
foarte favorabile. Roménia are o raté de ocupare a fortei
de munca mai mica decét celelalte doua tari studiate

- Cehia si Polonia - ceea ce se reflecta in salarii mai
mici, in special pentru tineri si femei. Totusi, aproape
jumatate dintre tinerii romani au raportat ca nivelul lor
de trai s-a imbunatatit in ultimul an si, in ciuda faptului
ca majoritatea lor se asteapta la o crestere a costului
vietii, ei riméan

remarcabil de optimisti cu privire la viitor.

Indeplinirea aspiratiilor financiare va fi insa in continuare
dificila. Peste jumatate au economii care acopera doar

o luna de cheltuieli de intretinere, iar 16% spun ca nu

le raméan niciodata bani la sfarsitul lunii. Dintre cei care
au economii, prea multi isi pastreazé banii in numerar/
conturi curente. Conturile de economii sunt al treilea
cel mai popular produs financiar, dar doar 34% au unul.
Tnsa cu inflatia din ultimii ani dep&sind ratele nominale
ale dobénzii, tinerii chiar trebuie sa gaseasca locuri mai
avantajoase pentru a-si plasa economiile.

Acestia au, de asemenea, o inclinatie ingrijoratoare spre
indatorare: al doilea cel mai popular produs este un
card de credit, iar 17% au un credit de nevoi personale
si alti 74% si-ar dori unul. Ceea ce ne atrage atentia
asupra lipsei cunostintelor financiare. Sondajul nostru
aratd ca doar 13% din tinerii romani primesc vreo forma
de educatie despre finantele personale la scoala.
Procentul pare ceva mai bun decéat in Polonia, de
exemplu, dar exista incd mult loc de mai bine. Odata ce
tinerii romani parasesc scoala, ei tind s se bazeze pe
canale informale pentru sfaturi si informatii financiare,
respectiv pe parinti (45%), internet (42%), retelele de
socializare (31%) iar 28% apeleaza la prieteni. Institutiile
financiare (24%) sunt doar la jumatatea listei. Ingrijorator
este si faptul ca popularitatea influencerului financiar,
asa-numitul ,finfluencer”, este foarte vizibila, in special
in rdndul barbatilor tineri. Unul din cinci respondenti
urmareste cel putin un influencer financiar, inclusiv
unele figuri controversate. in mod clar, tinerii cauta
indrumare si sfaturi in materie de bani. Dar, in timp ce
institutiile financiare sunt reglementate si, prin urmare,
poarta raspundere juridica pentru actiunile lor si pentru
sfaturile pe care le oferd, acesti ,influenceri” din mediul
online nu au nevoie de training sau calificari formale
pentru a profesa si sunt in mare parte nereglementati.

Este clar ca atat guvernul, cét si industria serviciilor
financiare nu reusesc sa ofere suficienta consiliere

financiara tinerilor. Cu sigurantd, nu ar fi exagerat sa

se solicite institutiilor de invdtaméant s& introducé o ora
pe saptamana despre gestionarea finantelor personale
n timpul ultimului an de scoald, inainte ca tinerii sa
intre pe piata muncii sau s urmeze studii superioare.
Siin timp ce piata este bombardata cu reclame pentru
produsele de economisire, de asigurare si ipotecare,
cat de des si cat de mult se investeste in educarea
clientilor tintd? Daca mai multi tineri ar beneficia de o
educatie financiara solida in timpul scolii, urmata de o
indrumare autentica - mai degraba decat de un discurs
de vanzari - din partea industriei serviciilor financiare,
care urmareste sa ii serveasca pe masura ce pornesc in
viata, poate ca s-ar simti mai informati si mai puternici,
si ar fi mai putin predispusi s& cada prada escrocheriilor
(ingrijorator, 27% au declarat ca ei sau cunostintele lor
au fost victime ale fraudelor financiare) si, prin urmare,
ar avea sanse mai mari sa isi atinga aspiratiile financiare.

Ce vom explora
data viitoare...

Tn urmétoarea editie Young Money Matters vom reveni
asupra unora dintre subiectele abordate in acest sondaj si
vom analiza noi domenii...

- Locuinta - inchiriere, leasing sau cumpérare?
Care sunt costurile si beneficiile diferitelor optiuni de
locuit?

- Intemeierea unei familii si nasterea copiilor...
Aspectele economice din spatele acestor decizii majore

- Oportunitati, optiuni de carieré si niveluri de venit
Céutati un loc de munca, urmati o vocatie, urmariti o ca-
rierd, incepeti o afacere? Nivelurile de venit: asteptari vs.
realitate. Diferenta de remunerare intre femei si barbati.

« Produsele financiare...
Care sunt cele care fac banii sa lucreze pentru dumne-

avoastra?

+ Odihna si joaca
Cheltuieli discretionare

- Tmprumuturile...
Cénd au sens si cand nu
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sa va cresteti profilul

sava construiti notorietatea brandului

sava facetl cunoscute noutatile sa va sustlnetl cauza
sa Va |mbu natatltl rePUtatla sa va monitorizati concurentii in media

sa analizati mass-medla
sa va stabiliti stakeholderii

sa va spuneti povestea

Sa Intratl pe nO| p|ete sa va explicati ideile
sa va mentineti vizibilitatea

4 b4
sa va dezvoltati afacerea

sa va adresati publicului tinta

sa va promovati produsul sau serviciul

& sa va planificati evenimentul

sa fiti reprezentati in fata media

Cum va putem ajuta?

Haideti sa stam de vorba, contactati-i pe Joe, Anna si Alex.

Cehia & regiunea

Joe Cook
(420) 602 683 230
j.cook@cook-comm.com

Lectura suplimentara

Polonia

Anna Ziubinska
(48) 663171033
a.ziubinska@cook-comm.com

Romania

Alexandru Alexe
(40) 729 851969
a.alexe@cook-comm.com
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